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design

Un gruppo di giovani
designer, “based

in New York”, propone
con il marchio Dune

% una collezione

B di pezzid'arredamento
in edizione limitata,

| prodotta negli Stati Uniti

' THE USA#1

uando negli anni Ottanta Bru-
°t‘(' Springsteen cantava “Born
in the USA", Richard Shementov
era uno dei tanti teenager nato ne-
gli Stati Uniti. Originario di
Brooklyn, Richard inizia molto
presto a lavorare nel mondo del
design. Nel 1996 fonda Dune, una
design company con il focus di
promuovere nuove idee e nuovi ta-
lenti. Dopo una sua prima collezio-
ne che riscuote subito grande suc-
cesso decide di coinvolgere altri
progettisti. Si forma cosi il gruppo
di Dune: sei giovani designer
trendy - Nick Dine, Harry Allen,
Michael Solis, Jeffrey Bernett, Da-
vid Khouri e Richard Shementov -
owiamente tutti under 40s e con
grande voglia di sperimentare. In-
fatti 'uso di materiali, nuove tec-
nologie e forme innovative sono le
caratteristiche della serie di arredi
disegnata per i “city living” (chi sce-
glie la vita metropolitana) dal tito-
lo Urburbia. E un nuovo successo e
la vincita di un premio di design.
“E anche di una buona somma di
Mobili, tessuti, tappeti e complementi firmati dal gruppo Dune, ritratto davanti allo spazio omonimo, aperto nel quartiere di TriBeCa.
DI SONIA AUDOLY
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poste

del gruppo americano ambientate nello showroom. Al centro, la collezione Urburbia, dedicata a chi vive in citta

denaro”, sorride Richard da bravo
imprenditore, che permette al
gruppo di ristrutturare un grande
spazio in TriBeCa e di trasformarlo
nello showroom Dune. Su proget-
to di Nick Dine il negozio si pre-
senta come un involucro bianco,
su due piani, dove il candore di pa-
reti, soffitti e pavimenti € stato pen-
sato per dare risalto alle collezioni.
Oggi il gruppo festeggia il primo
compleanno con l'ingresso di due
nuovi designer, Jens Denecke e
Nuf Design. Ma come si presenta-
no questi pezzi tutti americani? Ol-
tre agli arredi ci sono anche tessuti
€ lappeti, ognuno caratterizzato
dalla mano del designer, con un
occhio alla moda, tutti fabbricati
negli U.S.A. Colore, fantasia e alle-
gria sono le prime parole che ven-
gono in mente vedendo Ravioli, le
giovani sedute da terra di Nick Di-
ne: dei megacuscini di varie di-
mensioni per i minimalisti fashion
victim. Divertente la mappa gigan-
te, Map appunto, che Harry Allen
ha riprodotto su una serie di tappe-
ti. “Tornando dai viaggi”, racconta
Allen, “accumulavo cartine di cita,
che aprivd a una a una sul pavi-
mento. Un giorno mi sono accorto
di quanto fossero interessanti Vien-
na o Strasburgo viste dall’alto. E ho
pensato di trasformarle in una col-
lezione di tappeti-mappa”. Piu in-
teressato alla tecnologia e all’uso
dei materiali & invece Michael So-
lis, che con Trudy, riesce a rendere
morbido il look di una seduta in al-
luminio, accoppiando all’anima in
metallo della sedia due strati di
gomma piuma: un sandwich di ma-
teriali. Gli oggett sono molti e tutti
speciali, sia dal punto di vista for-
male ed estetico che da quello tec-
nologico. Per visitare lo showroom
basta cliccare sul sito: N.Y. non &
poi cosi lontana. S.A.

Dune, 88 Frankling Street, tel. 212
925 6171, www.dune-ny.com



